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1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI
Marketing

1.1 Institutia de invatamant superior

Universitatea ,Dunarea de Jos” Galati

1.2 Facultatea

Stiinta si Ingineria Alimentelor

1.3 Departamentul

Stiinta Alimentelor, Ingineria Alimentelor, Biotehnologii si Acvacultura

1.4 Domeniul de studii

Ingineria Produselor Alimentare

1.5 Ciclul de studii

Licenta

1.6 Programul de studii/Calificarea

Controlul si expertiza produselor alimentare

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

Marketing

2.2 Titularul activitatilor de curs

2.3 Titularul activitatilor de seminar

24Anuldestudiu  [IV  [25Semestrul [1 |26 Tipuldeevaluare |V | 2.7 Regimul disciplinei |0B
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitailor didactice)
3.1 Numar de ore pe saptdamana 3 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator/proiect 1
3.4 Total ore din planul de invatamant 42 din care: 3.5 curs 28 3.6 seminar/laborator/proiect 14
Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 10
Documentare suplimentara n biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30
Tutoriat -
Examinari 8
Alte activitafi..........oooniiiiniiinns -
3.7 Total ore studiu individual 58
3.8 Total ore pe semestru 100
3.9 Numarul de credite 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente ° -

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

sala cu video-proiector / tabla inteligenta
Platforma Microsoft Teams cu conexiune la internet

5.2. de desfasurare a .
seminarului/laboratorului/proiectului °

sala cu video-proiector / tabla inteligenta
Platforma Microsoft Teams cu conexiune la internet

6. a) Rezultatele invatarii

Cunostinte o

corecta a facto

rilor de productie si reducerea risipei alimentare.

Studentul/absolventul explica importanta economiei circulare si identifica masuri pentru gestionarea

Aptitudini

Studentul/absolventul estimeaza performantele sistemelor alimentare prin analiza parametrilor limita
care apar in desfasurarea proceselor de productie.

Studentul/absolventul aplica principiile si metodele de control, executie si productie Tn sisteme
alimentare integrate.

ADRESA

Str. Domneasca nr. 47,
Galati, Romania

CONTACT
Tel: 0336 130 108
Fax: 0236 461353

ONLINE

www.ugal.ro

rectorat@ugal.ro

Operator inscris sub nr. 36338 in registrul de evidenta

a prelucrarilor de date cu caracter personal. Pagina | | 3




UNIVERSITAS
Coond ROMANIA - MINISTERUL EDUCATIEI $| CERCETARII

AN UNIVERSITATEA ,,DUNAREA DE JOS”

DIN GALATI

GALATIENSIS

Responsabilitate o  Studentul/absolventul ia decizii in situatii bine definite si isi asuma responsabilitatea pentru deciziile
si autonomie luate.

6. b) Competente specifice acumulate

Competente C4. Optimizeaza productia
profesionale

Competente CT2. Da dovada de expertiza disciplinara
transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei o Familiarizarea studentilor cu limbajul specific marketingului si dezvoltarea
abilitatilor studentilor de a elabora planuri de marketing

e Prezentarea principalelor notiuni teoretice si aplicative specifice
managementului unitatilor de industrie alimentara

7.2 Obiectivele specifice e Cunoasterea instrumentarului de analiza specific domeniului marketingului
o Intelegerea rolului specialistului in marketing in cadrul firmelor din industria
alimentard
o Elaborarea planurilor de marketing in vederea cresterii notorietatii produselor
alimentare

o Utilizarea corecta si eficienta a instrumentelor specifice actiunilor de marketing
pentru lansarea unor noi tehnologii si produse din domeniul industriei

alimentare

8. Confinuturi

8.1 Curs Metode de predare Observatji
1. Elemente introductive Prelegere, dezbatere 2 ore
2. Mediul de marketing al produselor alimentare Prelegere, dezbatere 2o0re
3. Piata produselor alimentare Prelegere, dezbatere 2ore
4. Strategia de piata si mix-ul de marketing Prelegere, dezbatere 2ore
5. Politica de produs in marketingul produselor alimentare Prelegere, dezbatere 3 ore
6. Politica de pret in marketingul produselor alimentare Prelegere, dezbatere 3 ore
7. Politica de distributie in marketingul produselor alimentare Prelegere, dezbatere 3ore
8. Politica promotionala in marketingul produselor alimentare Prelegere, dezbatere 3ore
9. Cercetarea de marketing in domeniul produselor alimentare Prelegere, dezbatere 3ore
10. Organizarea activitatii de marketing Prelegere, dezbatere 2o0re
11. Planificarea strategica si planul de marketing Prelegere, dezbatere 3ore

Bibliografie

1. Andronoiu, D.G. 2025. Marketing. Notite de curs in format electronic

2. Balaure, V. 2002. Marketing. Editia a Il-a revazuta si addugita. Editura Uranus, Bucuresti

3. Diaconescu, M. 2005. Marketing agroalimentar. Editura Universitara, Bucuresti

4. Susanu, |.0., Cristache, N. 2005. Marketing — aplicatii. Editura didactica si Pedagogicd, Bucuresti

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare Observatji
1. Analiza mediului de marketing al produselor alimentare Dezbatere, studiu de caz 2ore
2. Analiza pietei produselor alimentare Dezbatere, studiu de caz 2 ore
3. Politica de produs in marketingul produselor alimentare Dezbatere, studiu de caz 2 ore
4. Politica de pret in marketingul produselor alimentare Dezbatere, studiu de caz 2ore
5. Politica de distributie in marketingul produselor alimentare Dezbatere, studiu de caz 2 ore
6. Politica promotionala in marketingul produselor alimentare Dezbatere, studiu de caz 20re
7. Proiectarea unei campanii de promovare a produselor alimentare Dezbatere, studiu de caz
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Bibliografie

1. Andronoiu, D.G. 2022. Marketing. Notite de curs in format electronic
2. Diaconescu, M. 2005. Marketing agroalimentar. Editura Universitara, Bucuresti
3. Nechita, F. 2022. Tehnici promotionale — studii de caz.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitétii epistemice, asociatjilor profesionale si angajatori
reprezentativi din domeniul aferent programului

o  Continutul disciplinei este in concordanta cu cererile asociatiilor profesionale nationale specifice.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponf:Ierg
din nota finala
Nivel de cunostinte Lucrare scrisa 60%
10.4 Curs Gradul de asimilare a
limbajului de specialitate
. . Capacitatea de aplicare a Tema de casa 40%
10.5 Seminar/laborator/proiect cunostintelor dobandite la curs

10.6 Standard minim de performanta

+  Cunoasterea elementelor mix-ului de marketing
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